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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
จัดหา	และจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์	พัดลมไอเย็น	พัดลมไอนํ9า	และพัดลมอุตสาหกรรม	ภายใต้แบรนด์
MASTERKOOL	และ	Cooltop	และให้บริการเช่าใช้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าว	สําหรับการจัดกิจกรรมกลางแจ้ง	ออกแบบ
และติดตั9งระบบระบายความร้อนภายในโรงงานและคลังสินค้า	รวมทั9งออกแบบ	และติดตั9งระบบโอโซน	เพืOอประหยัด
พลังงานและรักษาสิOงแวดล้อม

Key	Development	of	Company
ปี	2545	บริษัท	มาสเตอร์คูล	อินเตอร์เนชัOนแนล	จํากัด	(“บริษัท”)	เริOมจัดตั9งขึ9นเมืOอวันทีO	3	มิถุนายน	2545	โดย
นายนพชัย	วีระมาน	และกลุ่มเพืOอน	ป\	2551	ได้รับรางวัล	PM	Award	ประจําป\	2551	(Prime	Minister’s	Export
Award	2008)	ประเภทใช้ตราสินค้าตัวเอง	(Thai-Owned	Brand)	ป\	2552	บริษัท	และผู้ถือหุ้นของบริษัท	3	ราย
ลงนามในสัญญาร่วมลงทุนและสัญญาระหว่างผู้ถือหุ้นกับ	K-SME	นอกจากนี9	บริษัท	ได้เริOมทดลองนําเข้าพัดลมไอ
เย็นซึOงเปeนผลิตภัณฑ์ใหม่มาจําหน่ายภายในประเทศ	ป\	2554	บริษัท	ร่วมก่อตั9งบริษัท	อินโนว์	กรีน	โซลูชัOน	จํากัด
(“Ingreen”)	กับบุคลทีOไม่เกีOยวข้องกัน	โดยบริษัทถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ	49.99	เพืOอดําเนินธุรกิจเกีOยวกับ
ผลิตภัณฑ์โอโซน	ป\	2556	บริษัทซื9อหุ้น	Ingreen	เพิOมจากผู้ถือหุ้นเดิมทีOไม่ใช่บุคคลทีOเกีOยวข้องกัน	ส่งผลให้บริษัท
มีสัดส่วนการถือหุ้นใน	Ingreen	ร้อยละ	99.98	และทําให้	Ingreen	มีสถานะเปeนบริษัทย่อย	ป\	2557	แปรสภาพเปeน
บริษัทมหาชนจํากัด	ป\	2558	23	กันยายน	2558		บริษัท	เข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์	เอ็ม	เอ	ไอ	(mai)		และ
เสนอขายหุ้นสามัญเพิOมทุนต่อประชาชนทัOวไปครั9งแรก	(IPO)	ในกลุ่มอุตสาหกรรมบริการ	ด้วยรหัสหลักทรัพย์
KOOL	ป\	2559	บริษัท	เปmดตัวสินค้านวัตกรรมพัดลมไอเย็นแบบดึงลมเข้ารอบทิศทาง	รุ่น	KOOLBOT	ซึOงสร้าง
ความเย็นได้เต็มประสิทธิภาพ	ป\	2561	สินค้านวัตกรรม	“พัดลมเย็นไล่ยุง”	ออกสู่ตลาด	เปeนพัดลมไอเย็นทีOมีฟoงก์ชัO
นการไล่ยุงด้วยคลืOนความถีOสูง	ป\	2562	บริษัทได้นําพัดลมสําหรับทีOอยู่อาศัยเข้ามาจําหน่าย	โดย	ยังคงเน้น
ประสิทธิภาพ	และคุณภาพ	พร้อมความแตกต่างด้วยฟoงก์ชัOนการปรับความเร็วได้ถึง	15	ระดับ	และประหยัดไฟฟpา
โดยได้รับฉลากเบอร์	5	สามดาว	

รอบบัญชี	:	31	ธ.ค.

	 2019 % 2018 % 2017 %

กลุ่มพัดลมไอนํ9า 21.86 - 22.51 - 22.60 -

กลุ่มพัดลมไอเย็น 547.73 - 400.24 - 317.13 -

กลุ่มพัดลมอุดสาหกรรม 15.08 - 18.04 - 20.90 -

งานโครงการ 11.16 - 17.72 - 26.39 -

งานอะไหล่ 14.60 - 8.64 - 14.75 -

การบริการและให้เช่าพัดลม 91.10 - 58.36 - 113.73 -

รายด้อืOนๆ 13.10 - 14.50 - 14.50 -

ยอดขายรวม 714.63 - 580.01 - 530.00 -

*	รายได้อืOน	เช่น	เงินอุดหนุนจากรัฐบาล	ดอกเบี9ยรับ	กําไร	(ขาดทุน)	จากอัตราแลกเปลีOยน	และกําไร	(ขาดทุน)	จากการจําหน่ายทรัพย์สิน	เปeนต้น

KOOL บริษัท	มาสเตอร์คูล	อินเตอร์เนชั;นแนล	จํากัด	(มหาชน)
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Head	Office	: เลขทีO	12/16-17	เทศบาลสงเคราะห์	แขวงลาดยาว	เขตจตุจักร	กทม.	10900

Contact	: 0-2953-8800 Website	: www.masterkool.com

MD

นายนพชัย	วีระมาน
ประธานกรรมการบริหาร	/
กรรมการผู้จัดการ

Tel	:	0-2953-8800
noppachai@masterkool.com

CFO/IRO

นางสาวเบญจรัตน์	หัตถชาญชัย
ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ	สายงาน
บัญชีและการเงิน/นักลงทุน
สัมพันธ์

Tel	:	0-2953-8800
benjarat@masterkool.com

CS/IRO

นางสาวมัลลิกา	ตระกูลไทย
เลขานุการบริษัท/นักลงทุนสัมพันธ์

Tel	:	0-2953-8800	ต่อ	401
Mobile	:	08-9770-3858
mallika@masterkool.com

CG	Report	Score	:

THSI	List	: -

นายนพชัย	วีระมาน	(25.6%) MR.FUNG	MENG	HOI

(12.6%)

นายทวีฉัตร	จุฬางกูร	(4.5%) นายโกมินทร์	กรตมี	(4.2%)

รายย่อย	(53.1%)

Stock	Data	 (31/12/2019)

	 YTD 2018 2017

Paid-up	(MB.) 120.00 120.00 120.00

Listed	share	(M.) 480.00 480.00 480.00

Par	(B.) 0.25 0.25 0.25

Market	Cap	(MB.) 427.20 542.40 1,084.80

Price	(B./share) 0.89 1.13 2.26

EPS	(B.) 0.06 -0.23 -0.18

Statistics	 (31/12/2019)

	 P/E P/BV Div.Yield

KOOL	(x) 18.23 2.34 -

SERVICES	-	mai	(x) 17.91 2.05 3.08

SERVICES	-	SET	(x) 40.28 3.64 1.88

mai	(x) 23.08 1.55 2.91

SET	(x) 19.40 1.79 3.14

Shareholder	Structure	 (31/12/2019)

25.6%

12.6%
53.1%

Financial	Ratios

	 2019 2018 2017

ROE	(%) 16.95 -48.69 -25.21

ROA	(%) 8.97 -17.74 -14.05

D/E	(x) 1.44 1.73 0.94

GP	Margin	(%) 29.58 22.39 25.46

EBIT	Margin	(%) 5.92 -15.50 -14.10

NP	Margin	(%) 4.35 -19.01 -15.22

http://www.masterkool.com/
javascript:;
javascript:;
javascript:;


Business	Plan
บริษัท	มีเปpาหมายในด้านความพึงพอใจของลูกค้าเปeนเปpาหมายหลักขององค์กร	เพืOอสร้างรายได้อย่างต่อเนืOองและ
เติบโตอย่างมัOนคง	จึงเน้นการตอบสนองความต้องการของลูกค้า	กลุ่มเปpาหมายในทุกกลุ่ม	ได้กําหนดเปpาหมายด้าน
การเงินเปeนรายได้ของกลุ่มธุรกิจ	ซึOงหมายถึงบริษัท	และบริษัทย่อย	โดยคาดหวังสัดส่วนของรายได้หลักมาจาก
กลุ่มตลาดหลัก	3	กลุ่ม	ดังนี9	กลุ่มลูกค้ารายย่อย	(ห้างค้าปลีก	ตัวแทนจําหน่าย	และออนไลน์)	ร้อยละ	50	กลุ่ม
ลูกค้ารายองค์กร	ร้อยละ	20	กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ	(ส่งออก)	ร้อยละ	30

Investment	Highlight
บริษัทฯ	ยังเล็งเห็นโอกาสธุรกิจทีOมีปoจจัยด้านอุณหภูมิของโลกเพิOมสูงขึ9นในทุกป\และยังมีพื9นทีOทีOไม่สามารถติดตั9ง
เครืOองปรับอากาศได้จํานวนมาก	รวมถึงกระแสการอนุรักษ์พลังงาน	ซึOงบริษัทฯ	มีโซลูชัOนและทางเลือกในการดําเนิน
การทีOก่อให้เกิดความคุ้มค่าทางธุรกิจของลูกค้า

Risk	Factor
•	ปัจจัยเสีOยงของธุรกิจและการปpองกันความเสีOยงทีOสําคัญ	ของบริษัทมีดังนี9:	o	ความเสีOยงจากการผันผวนของ
รายได้ระหว่างป\	ผลิตภัณฑ์หลักของบริษัท		ส่วนใหญ่เปeนผลิตภัณฑ์เพืOอลดความร้อนและให้อากาศเย็น	ดังนั9น	ราย
ได้จากการขายในระหว่างป\ของบริษัท	จึงผันผวนตามฤดูกาล	โดยทุกป\จะมียอดขายสูงสุดในช่วงฤดูร้อน		บริษัท
ตระหนักถึงความเสีOยงจากความผันผวนดังกล่าวจึงมีมาตรการรองรับความเสีOยง	โดยมีการนําเสนอระบบประหยัด
พลังงานเพืOอใช้ตามโรงงานอุตสาหกรรม	โรงพยาบาล	หากขายสินค้าทีOเปeนงานโครงการขนาดใหญ่ได้มากขึ9น	บริษัท
ก็จะมีรายได้จากงานบริการซึOงไม่ขึ9นกับฤดูกาลมากขึ9นด้วย	

MD&A
ผลการดําเนินงานในรอบ	12	เดือนเปรียบเทียบในงวดเดียวกันของป\ทีOแล้ว	มีการเปลีOยนแปลงในทิศทางทีOดี
ขึ9นในทุกด้าน	โดยด้านรายได้เติบโตเพิOมขึ9น	24.41%	โดยกลุ่มธุรกิจทีOเติบโตสูงคือกลุ่มธุรกิจลูกค้ารายย่อย
และกลุ่มธุรกิจส่งออก
ในด้านต้นทุนขาย	ต้นทุนบริการ	และต้นทุนการจัดจําหน่าย	มีทั9งเติบโตในอัตราทีOตํOากว่าการเติบโตของยอด
ขายและต้นทุนลดลง	โดยยอดขายเพิOมสูงขึ9น	ทําให้มีอัตรากําไรขั9นต้นสูงขึ9น	รวมถึงค่าใช้จ่ายในการบริหารทีO
ลดลง	ทําให้ธุรกิจกลับมาทํากําไรได้	โดยเกิดจากการบริหารจัดการโครงสร้างราคาขาย	และการทําการโปรโมชัO
นอย่างมีประสิทธิภาพ	ตลอดจนลงมือปฏิบัติตามนโยบายอย่างเคร่งครัดในการควบคุมค่าใช้จ่ายทําให้ผลการ
ดําเนินงานสําหรับงวด	12	เดือนของป\	2562		สิ9นสุดวันทีO	31	ธันวาคม	2562
บริษัทมีผลกําไรสุทธิ	30.97	ล้านบาท	รายได้หลักราวครึOงหนึOงมาจากช่องทางขายลูกค้ารายย่อยผ่านช่องทาง
ธุรกิจค้าปลีก	รองลงมาจึงเปeนการส่งออก	และช่องทางขายลูกค้ารายองค์กร	ซึOงแต่ละช่องทางบริหารจัดการ
ภาพรวมของช่องทางให้สอดรับกับนโยบายของคณะกรรมการบริษัทโดยการคํานึงถึงต้นทุนและค่าใช้จ่ายทีO
เกิดขึ9น	สรุปยอดขายในรอบ	12	เดือนของป\	2562	เท่ากับ	712.53	ล้านบาท	คิดเปeนเพิOมขึ9น	139.81	ล้านบาท
หรือเพิOมขึ9น	24.41%	ของยอดขายในช่วงเวลาเดียวกันของป\ทีOผ่านมา	สําหรับด้านค่าใช้จ่ายทีOบริษัทได้ควบคุม
และบริหารจัดการผ่านเปpาหมายเชิงคุณภาพและประสิทธิภาพส่งผลให้ต้นทุนในการจัดจําหน่ายลดลง	35.68
ล้านบาทหรือลดลง	22.52%	และค่าใช้จ่ายในการบริหารลดลง	7.14	ล้านบาทหรือลดลง	11.63%	เมืOอเปรียบ
เทียบกับป\ทีOผ่านมา	ส่วนต้นทุนขายทีOเพิOมขึ9นนั9นเปeนต้นทุนทีOผันแปรไปตามสัดส่วนของรายได้

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 2019 2018 2017

Current	Liabilities 266.57 277.25 253.70

Non-Current	Liabilities 18.22 13.24 9.30

Shareholders'	Equity 197.10 168.23 279.02

Company	Structure

Company	Image

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนี9จัดทําขึ9นโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพืOอเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพืOอใช้เปeนข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านั9น	มิได้มีวัตถุประสงค์เพืOอชี9ชวนหรือจูงใจให้ซื9อขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึOงผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ทีOเกิดจากการนําข้อมูลเหล่านี9ไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิOมเติมเกีOยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิOมเติมได้ทีOรายงาน	 56-1	 รายงานประจําป\	 หรือ
สารสนเทศทีOบริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทั9งนี9	บริษัทขอสงวนสิทธิ�ในการแก้ไขเพิOมเติมเปลีOยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนี9โดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทั9งห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํ9า	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทั9งหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท
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